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Un document pratique  
pour déployer au mieux  
votre univers visuel 
La présente charte a pour objectif de présenter l’univers graphique 
associé à l’attractivité touristique de la Communauté de communes 
Touraine Vallée de l’Indre. Elle présente l’univers d’expression  
et ses composantes (bloc marque, signature, couleurs, typographies,  
mises en page, etc.) imaginé à partir du positionnement pensé pour 
la destination ainsi que des exemples d’application, donnés à titre 
d’inspiration pour la déclinaison de vos supports de communication.
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Partie 1



La palette de couleurs vives et saturées s’inspire des paysages du territoire,  
du patrimoine et de la gastronomie locale, évoquant une Touraine généreuse,  
chaleureuse et vivante. Les typographies constituent, quant à elles, un duo  
équilibré grâce à une police de caractère impactante et affirmée, associée  
à une autre plus douce et organique (à l’image des cours d’eau, parcs, jardins, 
etc.). Enfin, les pictogrammes, dessinés «à la main»,  insufflent un esprit  
artisanal qui rappelle l’authenticité des savoir-faire de la destination.

L’ensemble crée une identité visuelle singulière, soignée et accessible pensée  
pour mettre en valeur les acteurs du territoire.

Un univers élégant et contemporain qui valorise 
une destination au patrimoine d’exception et  
aux expériences haut de gamme.

PAR
TIE

 1

5



Bloc marque condensé
Le bloc marque dédié à l’attractivité touristique de  
la destination est composé du logotype « Touraine 
Vallée de l’Indre » ainsi que de la signature.  
Ces deux éléments se réunissent au cœur d’une com-
position équilibrée grâce aux filets en arc de cercle. 

Logotype et signature s’unissent sous une même 
couleur (monochrome blanc ou couleurs issues  
de la palette présentée page 10), tandis que les 
gimmicks graphiques se parent d’une autre teinte 
afin de jouer avec une bichromie.  
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Signature souple
Dans certains cas, la signature peut-être utilisée  
de manière souple afin d’affirmer le positionnement 
de la destination avec plus de conviction.

Le logotype « Touraine Vallé de l’Indre » doit 
cependant rester présent sur la même page afin 
d’assurer le lien entre signature et destination.

Les règles quant aux couleurs sont les même que 
celles du bloc marque dans sa version condensée 
(expliquées dans la page précédente).
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Zone de protection et taille minimum
Pour assurer une visibilité optimale du bloc marque 
et de la signature souple, la zone de protection doit 
être respectée. Elle correspond au périmètre autour 
du logotype qui doit toujours rester vierge. Cette 
zone est définie à partir de l’élément graphique.

La taille minimum est de 2,5 cm de hauteur. 
En-dessous de ces dimensions, la bonne lecture des 
éléments n’est plus assurée.



coeur d’exception du Val de Loire
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Interdits
Le bloc marque est immuable : 
sa composition et son dessin  
ne peuvent être modifiés.  
Aucune modification d’ordre 
graphique ne doit être apportée.  
De manière générale, visibilité  
et lisibilité sont les règles à  
respecter lors de la composition 
et de l’utilisation du logotype.

Ci-contre une liste non-exhaustive 
des interdits. 

• �Ne pas modifier la composition ;
• Ne pas modifier l’échelle ; 
• Ne pas modifier la typographie ;
• Ne pas modifier les éléments ; 
• �Ne pas supprimer les éléments ;
• �Ne pas modifier les couleurs :  

le logotype de la Touraine Vallée 
de l’Indre et la signature doivent 
être de la même teinte ;

• Ne pas incliner ; 
• Ne pas déformer.



C60 M0 J2 N0
R91 V197 B239
#5CC5EF

C93 M76 J4 N0
R46 V73 B150
#2E4996

C45 M0 J62 N0
R159 V203 B122
#9FCB80

C86 M25 J77 N10
R0 V128 B87
#008056

C7 M74 J92 N0
R224 V93 B36
#E05D24

C0 M38 J15 N0
R246 V183 B192
#F6B7BF

C0 M5 J77 N0
R255 V231 B79
#FFE84E

C26 M31 J44 N10
R186 V164 B138
#BAA48A
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Typographie identitaire : KensingtonTypographie identitaire : Kensington

Kensington RegularKensington Regular Kensington DemiKensington Demi

Aa Bb Cc DdAa Bb Cc Dd
abcdefghijklmnopqrs
ABCDEFGHIJKLMNOPQRS
1234567890!@&

abcdefghijklmnopqrs
ABCDEFGHIJKLMNOPQRS
1234567890!@&

abcdefghijklmnopqrs
ABCDEFGHIJKLMNOPQRS
1234567890!@&

abcdefghijklmnopqrs
ABCDEFGHIJKLMNOPQRS
1234567890!@&

Vivez une expérience à l’écart des foulesVivez une expérience à l’écart des foules

Typographie complémentaire : Old Standard TT

Old Standard TT Regular Old Standard TT Bold

abcdefghijklm
ABCDEFGHIJ
1234567890

Vivez l’expérience à pieds

abcdefghijklm
ABCDEFGHIJ
1234567890

Aa BbAa Bb

Typographies
Un duo typographique vient nourrir l’univers  
graphique de la marque avec une première font  
identitaire au style marqué qui donne du caractère 
aux supports de communication.

Douce et organique, la typographie complémentaire, 
utilisée pour les textes de labeur, vient adoucir  
et faciliter la lecture de textes longs. Libre de droit, 
elle est disponible ici : fonts.google.com/specimen/
Old+Standard+TT
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https://fonts.google.com/specimen/Old+Standard+TT
https://fonts.google.com/specimen/Old+Standard+TT


Activités et loisirsActivités et loisirs

Vin et gastronomieVin et gastronomie

PatrimoinePatrimoine

NatureNature

HébergementHébergement

Pictogrammes
À cet univers visuel, s’ajoute une bibliothèque non  
exhaustive de pictogrammes utilisés comme éléments 
graphiques pouvant dynamiser et rythmer les compo-
sitions de vos supports ou bien illustrer les différentes 
thématiques nécessaires pour vos communications.

Le style « fait main » des pictogrammes dessinés pour 
la destination rappelle les savoir-faire de ses artisans 
et leur confère un aspect plus authentique et humain 
alors en adéquation avec le positionnement.
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dégustation de produits locaux
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